
Persbericht schrijven

Het insturen van een persbericht naar lokale huis-aan-huis bladen bij jou in de regio kan een goede manier zijn om aandacht te vragen voor jouw vrijwilligerswerk of fondsenwervings actie.  Je kunt ook de (lokale)krant benaderen met de vraag of men jou wil komen interviewen. Of je kunt hen attenderen op een evenement dat je organiseert, wellicht vinden ze het leuk om daar een verslaggever naartoe te sturen die een stukje kan schrijven.

Onderstaand een checklist voor een goed persbericht. Mocht je iets over Doingoood en/of Doingoood foundation willen schrijven dan kan je de onderstaande tekst gebruiken.

Doingoood

Doingoood heeft als doelstelling een actieve bijdrage te leveren aan het verbeteren van leefomstandigheden en van ontwikkelingsmogelijkheden van mensen in ontwikkelingslanden. Doingoood werkt samen met kleinschalige, lokale, non profit projecten in Afrika, waarbij vrijwilligers de mogelijkheid geboden wordt om bij deze ontwikkelingsprojecten vrijwilligerswerk te doen.  

Je kan als vrijwilliger bijvoorbeeld werken in een gemeenschapsproject, in het onderwijs, werken met gehandicapte kinderen of je expertise inzetten op medisch gebied.

Behalve met vrijwilligers, ondersteunt Doingoood deze projecten ook financieel, via Doingoood foundation.

Doingoood foundation
Doingoood foundation is een stichting die is opgericht om een bijdrage te leveren aan ontwikkelingsprojecten in Afrika. Het betreft kleinschalige, lokaal opgerichte projecten die weinig of geen toegang hebben tot financiële middelen of manieren om fondsen te werven. 

De doelstelling van Doingoood foundation: “Het bieden van ondersteuning aan arme en kwetsbare kinderen in ontwikkelingslanden voor het kunnen volgen van onderwijs en/of ontvangen van zorg. Tevens het ondersteunen van initiatieven die gericht zijn op verhoging van zelfredzaamheid en stimulering van ondernemerschap van mensen in een achterstandssituatie.”

Checklist persbericht

1. Bepaal voor welke doelgroep jouw boodschap interessant is.
2. Plaats bovenaan duidelijk: 'PERSBERICHT'.
3. Zet een duidelijke kop boven het persbericht en vermeld ook de datum. Een goede kop nodigt uit tot verder lezen en gaaft aan waar het artikel over gaat.
4. Wees niet te uitgebreid maar hou het kort en bondig.
5. Geef in de eerste alinea de kernboodschap weer. Verdere uitleg volgt in de daarop volgende alinea(s).
6. Schrijf je bericht op zo’n manier dat je in gaat op:
· Wie
· Wat
· Waar
· Waarom
· Wanneer
· Hoe
7. Zorg dat het bericht in correct Nederlands (spelling checken!) de deur uitgaat.
8. Eindig het persbericht met degene die gebeld kan worden voor nadere informatie.
9. Geef duidelijk aan wie de afzender van het persbericht is.
Het beste resultaat krijg je wanneer je je persbericht richt aan een persoon en niet in het algemeen aan ‘de redactie’. In de colofon of op internet vind je vaak wel namen van journalisten die bij het blad werken. Je kan ook vooraf even telefonisch contact opnemen met de desbetreffende journalist om te vragen of men interesse heeft om jouw persbericht te plaatsen. Bedenk, journalisten worden dagelijks bestookt met persberichten, dus je moet je onderscheiden. Ook speelt een ‘gunfactor’ vaak mee. Hoe persoonlijker je benadering, hoe beter het resultaat. Succes!!

